
2019 年 12 月（总第 221 期） 

 1062 

综合论坛 

 “跨境电商”背景下广东中小外贸企业市场创新模式研究 
——基于企业自有品牌情况对社会消费品零售总额的实证分析 
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摘要：本文以珠三角中小外贸企业为对象分析其自有品牌的发展现状，

在此基础上实证分析自有品牌拥有情况对社会消费品零售总额的影响，

最后提出中小外贸企业发展自有品牌的策略。 
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一、引言 
自有品牌（Private Brand，简称 PB）是商业零售企业自己创

意并经营的商品品牌。零售企业通过搜集、整理、分析消费者对
某类商品需求特征的信息，提出新产品功能、价格、造型等方面
的开发设计要求，进一步选择合适的生产企业进行开发生产，最
终由零售企业使用自己的商标对新产品注册并在本企业内销售。
由于自有品牌能够给零售商带来更多的利润，赢得顾客的忠诚，
因而受到越来越多零售商欢迎，开发、销售自有品牌商品已成为
世界名店广泛采用的营销策略。 

二、中小外贸企业建设自有品牌的现状分析 
目前来说，我国中小外贸企业自有品牌的平均市场占有率依

然处在一个较低的水平，总体来看大约不到 5%左右。相比之下，
发达国家自有品牌市场占有率在 30~40%以上，我国中小外贸企
业自有品牌的发展还有很大的空间。我国自有品牌发展的一个突
出问题就是的不平衡，一般而言，北上广深以及省会和沿海发达
城市的自有品牌发展要好于中小城市，南方地区要优于北方地
区。中小外贸企业自有品牌的整体发展状况与当地居民收入水平
息息相关。 

三、自有品牌拥有情况对社会消费品零售总额影响的实证分
析 

自有品牌拥有与否是一家外贸企业能否创造更大利润的不
可或缺的因素。其中拥有自有品牌的核心是有自己独一无二的商
标标识。为了更进一步探讨自有品牌拥有与社会消费品零售总额
的关系，在这里，我们选取商标申请件数作为解释变量，社会消
费品零售总额为被解释变量，通过定量化分析，从而更容易看出
二者的关系。 

（一）数据收集 
本文分析所使用的数据取自于 2009 年至 2017 年的年度数

据，样本总数为 9。其中，珠三角社会消费品零售总额数据来源
于广东统计年鉴，珠三角商标申请件数数据取自国家知识产权商
标局中国商标网。 

（二）模型建立 
第一步，在表格一数据基础上，我们从 Eviews 导出的散点

图来看，珠三角社会消费品零售总额与商标申请件数是呈线性关
系的，所以我们把模型初步设立如下： 

Yi=β1+β2Xi+ei 
其中，Yi 为社会消费品零售总额，Xi 商标申请件数 
第二步，用 OLS 估计未知参数，如图 1 所示，模型估计的

结果为： 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 

图 1  Eviews 导出结果 

（三）模型检验 
经济意义检验：在假定其它变量不变的情况下，社会消费品

零售总额每增长 1 亿元，平均说来商标申请量将增长 0.019296
件。这符合经济检验。 

统计检验：拟合优度：R2=0.864267，修正的可决系数为
0.844877，说明模型对样本的拟合很好。F 检验：针对 H0=β1=0，
给定显著性水平α=0.05，查 F 分布表自由度为 k-1=1 和 n-k=7
的临界值为 4.74。由于 F=44.57193>4.74，应拒绝原假设，说明
回归方程显著， 

T 检验：分别针对 H0=β1=β2=0，取α=0.05，查 t 分布表得

自由度为 n-k=7 临界值 (2,7) 1.895Fα = ，与β1、β2 对应的 t

统 计 量 分 别 为 9.293428 、 6.676221 ， 其 绝 对 值 均 大 于

(2,7) 1.895Fα = ，说明在显著性水平α=0.05 下，分别都应当拒

绝：H0=β1=β2=0。即认为解释变量商标申请件数对被解释变

量社会消费品零售总额确实有显著影响。 

可以看出，通过商标申请件数来量化分析自有品牌拥有情况
与社会消费品零售总额的关系，得出二者的关系是线性的，社会
消费品销售总额与自由品牌拥有情况密不可分，也说明了自有品
牌的重要性。 

四、中小外贸企业发展自有品牌的策略探讨 
中小外贸企业要制定明确的自有品牌发展目标是自有品牌

发展策略的关键，由于目前大多数企业的自有品牌发展目标不清
晰，导致其商品开发比较混乱。因此，自有品牌发展过程中需要
制定明确的目标，利用自有品牌自身的优势打造有别于其他制造
商品牌的差异化竞争优势，最终提高零售企业的竞争力并提高消
费者的忠诚度。建设自身品牌的前提还需要自身产品的质量过
硬，品牌不过是为产品的质量代言的标签而已，要通过提高自身
的产品质量，在同业内具有自己独特的竞争优势，做到让消费者
买的放心，用的安心，自然盈利力也会提高，同时也提高了消费
者的对品牌的忠诚度，所以质量上的把控尤为重要。积极打造属
于自身企业的自有品牌，为客户提供性价比高的商品。为自有品
牌的良好发展打下坚实的基础。 
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