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孝文化在博山旅游产品中的应用及经济价值 
◆田  蕾 

（淄博职业学院） 

 
摘要：本研究着重研究了博山孝文化元素在旅游产品的经济价值。孝文
化是博山地区 具特色的传统文化，同时也是博山文化的重要代表。颜
文姜、文姜祠及其背后的孝文化传说有着深厚的文化内涵，同时也有深
厚的群众基础，具有地方代表性。 
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旅游产品设计与设计，应该根据市场的需求度形成销售亮
点，不仅注重审美的发展需求还要针对人们的需求不断的开发新
的创新领域--实用性。旅游产品的设计不止是在审美上、创意创
新上体现，还要再文化传播上、实用性上进行思考，所以好的设
计产品必定是概括所有的性能。 

一个优秀的旅游产品设计，需要是有价值的、有创新的，兼
具美学价值的。一个产品如果能够为体验着提供魅力体验，则它
必定有实用性的功能，孝文化旅游产品设计中秉承以上优秀产品
设计的原则，从地域性文化、产品开发、到产品功能进行细致的
剖析，归纳、总结、凝练出适合孝文化产品的设计效果。 

1、研究内容： 
（1）如何从孝文化中提取可用图形与孝文化的基本理念。

在孝文化中存在很多图形元素，有中国二十四孝图、宣传孝文化
的海报、宣传孝文化的广告等，把这些元素进行归纳分类， 终
我将使用 适合我的设计的孝文化图形元素的设计。 

（2）如何开发更多元化的孝文化旅游产品的内容。当前旅
游产品市场存在很多存在形式，目前市场旅游产品开始向现代化
和新媒介发展，所以在研究孝文化在博山旅游产品中的应用要注
重向新材料、新媒介方向设计。 

（3）如何将孝文化应用到更广泛的领域，使旅游产品携带
更方便，更具有文化价值。孝文化图形元素的使用 多的为二维
平面的广告设计、宣传画等，所以，我的研究注重于孝文化图形
元素在旅游产品多种领域的使用，达到设计的 终效果。 

2、研究目的：本研究的目的是通过对博山孝文化元素的提
炼，将之转化为当地系列旅游产品设计的重要文化符号，以提高
旅游产品的品牌价值和文化表现力，推动博山孝文化以旅游为途
径进行更为广泛的传播。让旅游者在旅游过程中带回去的不仅仅
是旅游产品，更重要的是孝文化的理念和精髓，带动当地经济发
展。 

3、研究的意义 
（1）孝文化的现状及历史渊源 
特点：中华传统美德，全民学习的优良传统文化  
底蕴：当地有关孝文化的神话传说  
作用：宣传及推广当地传统孝文化  
（2）旅游文化的意义和作用 
a 政府大力扶持文化产业，打造各个品牌 。 
b 即是发展文化，又是提高地方 GPT 的依据 。 
c 与当地孝文化相结合，推广及享受现代的设计 。 
综上所述，旅游产品更多的从注重产品使用功能上，慢慢转

移到宣传传统文化，服务消费者层面上，所以，对于研究孝文化
在博山旅游产品中的应用显得尤为重要。 

国内外研究现状及发展趋势 
1、国外研究现状：          
（1）广大游客在欧美等发达国家购买的旅游纪念品、工艺

品等在旅游购物中所占比重微乎其微。例如：去法国旅游，大家
回来后满载而归，战利品永远都是 LV、爱马仕、卡地亚等等。  

（2）有些存在民族风情地域特征，但是携带不方便。例如：
荷兰木鞋，当时的穷人买不起鞋子就用木头刻鞋，演变至今，虽
然用木雕刻、画风及图案独特，但是作为旅游产品携带并不方便。  

2、国内研究现状：  
（1）国内旅游产品越来越重视当地的传统文化。 （2）国

内旅游产品越来越重视非物质文化遗产的运用。（3）国内旅游产
品唯一所欠缺的地方为推广领域过于狭窄，比如：信封、被子、
等等，现代的旅游产品应与新媒介科技相结合。  

3、发展趋势分析：  
（1）旅游产品现在要结合当前的新媒体进行设计 
（2）旅游产品设计要依据高科技、使用新材料进行设计  
三、研究的主要思路、重要观点、创新程度及其应用价值 

1、研究的主要思路 
旅游产品的设计，一方面是更深入的宣传当地特色文化，让

人们了解当地特色文化的历史渊源，另一方面是让旅游产品真正
的服务于生活，达到收藏价值及使用价值，所以对于博山当地来
说博山旅游产品的设计设计是非常必要的。根据地域性文化，从
生活用品、礼品、服务性产品三部分出发进行考虑。 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

产品开发考虑结构图 
2、重要观点 
孝文化是中华传统美德，也是全民学习的优良传统文化，博

山当地就流传着有关孝文化的神话传说。基于当地孝文化以及旅
游文化的发展，政府开始对当地传统孝文化进行大力的宣传及推
广并积极打造各个品牌。孝文化博山旅游产品的设计即是发展和
传承孝文化，又是提高地方 GPT 的依据。与当地孝文化相结合，
推广及享受现代的设计，当前国内对旅游产品越来越重视非物质
文化遗产及传统文化的运用，同时国内旅游产品还存在一定的缺
陷。 

3、创新程度及应用价值 
第一，人性化角度。博山孝文化旅游产品的设计从人性化角

度出发，消费者既能深入了解孝文化有兼附产品的实用性价值。 
安全性：孝文化旅游产品的人性化设计体现在服务性。手机

支架的设计是从其外形考虑，其圆角化处理为防止消费者在使用
过程中划伤手部，造成伤害。 

舒适性：消费者舒适性体验是至关重要的，在孝文化旅游产
品设计中，购物袋及抱枕的设计中，从材质的选取、外形的设计
无一不考虑到消费者在使用过程中的幸福指数和身心感受  

第二，情感化角度。人们在心情愉悦的状态下对于事物的创
造性是不可估量的，设计的情感化包括本能水平的设计（外形）、
行为水平的设计（使用的乐趣和体验）、反思水平的设计（自我
满足）。外形设计。外形设计在本次设计中采取的是“形”与“型”
的结合，“形”注重的孝文化元素的外部形态，“型”注重的是孝
文化元素的形体结构。 

使用的乐趣和体验。一个好的旅游产品的设计，给拥有着带
来的应该是一种生活的乐趣和愉悦的身心体验。例如：孝文化手
机支架的设计，虽然外形看似简单，但是拥有者用起来非常方便。 

第三：购买者的自我满足。自我满足在一定程度上是一个产
品给予拥有者的身心富足感，拥有者对于所购买的产品认可即使
满足。 

在博山孝文化的提炼和使用上，本研究着重将颜文姜和文姜
祠作为孝文化标志加以提炼和创作，用仕女图的工笔手法以及抽
象画的艺术表现手法，虚实结合，将颜文姜任务形象实话，将文
姜祠形象虚化，形成了虚中有实、实中有虚的文化标志。 

本研究主要是针对的是纸质媒介视觉设计中的孝文化元素
的表达，对网络媒介的设计并为涉及，目前旅游产品对当地的经
济起着一定的作用，带动当地的经济发展，同时也是文化传播的
主要途径之一。  
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