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品牌定位在视觉识别系统设计中的导向作用探究 
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摘要：开展品牌定位的重要原因是要将产品通过赋予其更加强烈和个性

化的属性，使其转化为品牌，以便在消费者印象中树立起统一的形象与

认识。视觉识别系统设计必须以品牌定位为基础，根据品牌定位的方方

面面开展设计，以满足品牌定位的需求。本文探究了品牌定位在视觉识

别系统设计中的导向作用，以期为视觉识别系统设计提供理论的支持。 
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1、引言 
视觉识别系统设计能够帮助公司建立统一的品牌形象，使得

公司的广告资源能够更高效地利用。视觉识别系统设计还有助于
提高员工对企业的认同感，提升企业的员工归属感，有助于企业
形象的树立以及凝聚力的提升。视觉识别设计能够让员工参与到
企业品牌形象的建立当中，对于员工的存在感提升大有脾益，这
种员工的价值认同能够为企业形象的树立带来积极的作用，是表
征员工对企业文化的感知。当员工将自己的荣誉与企业的发展联
系在一起的时候，这种组织认同感的纽带作用就此显现。当企业
拥有了自己的识别视觉设计时，员工对企业的规范认同感会油然
而生，能够激发起员工的责任感与担当感，对于企业的长远发展
大有脾益。 

企业品牌方案需要从品牌的战略地位着手，需要聚焦品牌消
费群体特征进行分析。为了能够让消费者更好地了解品牌，需要
让消费者了解品牌的知识结构，这样才能够让品牌在消费者心目
中留下好的印象。要确定品牌的的知识结构，必须进行品牌定位，
并在各个阶段作出与品牌发展相适应的战略决策。 

2、视觉识别系统设计原则 
视觉识别系统设计并不是将公司的 logo 通过机械的方式表

达出来，而是要赋予其生动的内涵，通过更加讲究的视觉表达，
反映出公司的文化理念和经营的理念。视觉识别系统设计不能够
仅仅是根据设计人员的喜好，而是应该根据企业的实际情况，更
要讲求可实施性。可实施性主要考虑设计的成本、广告宣传效果
成果、广告宣传落实难易程度等，若这些难以实现，那么视觉识
别系统设计就难以落地，也就谈不上设计效果。视觉识别系统设
计要遵循如下几种原则：严格管理的原则；审美规律的原则；可
实施性原则；增强民族个性与尊重民族风俗的原则；强调人性化
的原则；强化视觉冲击的原则。 

3、品牌定位在视觉识别系统设计中的导向作用 
开展品牌定位的重要原因是要将产品通过赋予其更加强烈

和个性化的属性，使其转化为品牌，以便在消费者印象中树立起
统一的形象与认识。对于任何成功的品牌而言，能够始终将其品
牌形象传达给消费者，是其成功的关键，这种品牌形象的传递是
通过与消费者心理连接实现的。因此，每一个品牌都会在最初进
行品牌定位的尝试，以检验是否能够对目标人群建立起吸引力方
面的优势，并通过各类营销手段将这种优势转化为消费者对品牌
的认识。品牌定位对视觉识别系统设计的导向作用主要体现在如
下方面： 

（1）有利于品牌形象的树立及品牌个性的塑造 
对于某一个品牌而言，根据消费者特征以及目标市场的特点

建立起来的品牌形象是独一无二的。当人们听到品牌的名字以及
看到品牌的形象后，就会在脑海中调用对品牌的理解、认识与感
觉，从而迅速建立起与品牌之间的联系。这种联系使得品牌一旦
建立，就能够让消费者形成较长时间的认可，这对于市场开拓而
言，意义重大。因此，在进行视觉识别系统设计时，要注意品牌
定位能够有利于品牌形象的树立，这样才能起到最好的效果。 

在向消费者提供服务时，不仅仅要注重个性化服务的需求，
以满足广大消费者的消费需求差异，还要建立起品牌的个性，使

得品牌能够有区别于其他竞争对手的特质，这也是品牌定位中最
为重要与关键的环节。 

（2）有助于与消费者的交流与沟通 
从通俗意义上讲，进行品牌定位就是要让消费者明白“品牌

是谁”、“品牌该做什么”、“品牌在做什么”的问题。这其实是一
个与消费者交流与沟通的过程，只有消费者完全认可和理解了
“是谁、该做什么、在做什么”的问题后，还会对品牌有真正的
理解。因此，在进行视觉识别系统设计时，首要要考虑的就是如
何通过设计向消费者传达更多的信息，以让消费者能够更加直观
地了解到品牌的定位。例如，在舒肤佳牙膏的品牌 logo 外观上面，
有设计一颗牙齿和彩色的保护光环，能够很清晰地表达出保护牙
齿的信息，这就是视觉识别系统设计的成功之处，也是与牙膏品
牌定位相契合的地方。 

（3）有利于品牌的整合与市场开拓 
品牌传播与品牌定位上有现后顺序。品牌传播一般是通过媒

体广告的方式，将品牌的设计传达给消费者，以获取消费者的认
知与认可。在进行这些工作之前，需要先准确地实现品牌的定位。
对于如今激烈的市场竞争与发达的媒体网络，整合营销几乎所有
品牌都需要走的路，整合营销能够在全网络达到一致性的整合结
果，若没有精准的品牌定位，这总整合营销就缺乏了针对性，容
易在消费者心目中留下品牌不良的印象。因此，在进行视觉识别
系统设计时，一定要考虑好所表达的品牌定位要能够在品牌传播
时容易被消费者接受。 

另外，在市场的开拓方面，品牌定位同样关键。对于消费者
而言，使用某种产品在一定程度上代表的是对品牌定位所表达的
情感上的诉求。例如，著名的万宝路香烟，最初的品牌定位为女
性香烟市场，无论是品牌 logo 还是营销渠道方面，都是以女性为
主打点。由于女性香烟消费者较少，万宝路市场一直无法拓展。
为此，万宝路开始了品牌的重新定位，并重新设计了品牌的 logo，
在视觉识别系统的设计上，一改以往的女性化元素，以铮铮铁汉
形象示于消费者，很快便打开了市场，并取得巨大成功。 

4、结论 
品牌定位越成功，品牌经营越能够从竞争者中脱颖而出，从

而为企业在市场竞争中获得优势，抢占更大的市场份额。如果品
牌定位出现失误，消费者难以建立起与品牌形象与个性之间的联
系，那么产品就无法从众多品牌中崛起，最终泯然于众平庸之列。
品牌传播的效率和方向、效果都依赖于品牌的定位，品牌定位明
晰，企业便有的放矢。总而言之，通过综合运用各种品牌运营方
式，品牌定位所决定的品牌整体形象将留在消费者心中。这是品
牌管理的直接结果，也是品牌管理的直接目的。如果你没有正确
的品牌定位，无论你的产品质量有多高，无论性能如何好，无论
如何做促销手段，都不可能成功。 
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