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视觉营销在品牌服装中意义的探讨与研究 
◆李治民 

（齐鲁工业大学(山东省科学院)艺术学院  山东省济南市  250353） 

 
摘要：随着经济全球化进程加快和 “快时尚”潮流的兴起，各大品牌服

装通过改变传统的营销策略，提高自身竞争力。自上世纪 90 年代开始，

视觉营销策略开始被引入服装行业。视觉营销其存在的最大目的就是在

于强化产品与消费者之间的联系，从而最终达成销售。在近些年给消费

者营造了强烈的视觉感受， 大大激发了消费者的购买欲，在新经济环境

下的视觉营销策略对品牌服装的发展有着重要的意义 
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一、营销的概述和内容 
1、营销的概述 
视觉营销是一种可视化的视觉体验;指通过视觉达到产品营

销或品牌推广的目的。就是通过视觉的冲击和审美视觉感观的提
高顾客兴趣，达到产品或服务的推广。视觉营销通过展示技术和
独特的艺术形态来表现和营造商品在卖场空间的形态美、视觉
美，有机地把商品、卖场空间和谐地统一在一起，使顾客产生购
买冲动，并且突出商品的美感。在商品同质化现象日益明显的今
天，商品的实用功能越来越让位于卖场的装饰、标识、象征和审
美功能。视觉营销是形成差异，参与竞争的重要手段。 

2、营销兴起的原因 
顾客收入的提高和对服装更深层次的审美要求，从原来的实

用性购物方式开始不断地产生对产品和购物深层次的追求，演变
为对购物过程的品味和趣味性的追求。传统的销售方式和千遍一
律的营销方式已经不再适合市场环境的变化和消费者的需求。视
觉营销是国际品牌销售的重要方式，随着生产全球化和贸易全球
化的进程加速，国际品牌服装的销售方式业开始渐渐地受到了国
内服装的重视 

二、品牌服装视觉营销的现状 
在传统服装品牌营销理念的影响下，我国服装品牌的终端营

销模式依然停留在简单的品牌陈列阶段。具体表现在以下几个方
面。 

1、营销理念的认识不足 
我国现代服装行业发展较为缓慢， 民族服装品牌在国际市

场上的影响力较小。因此，大多数国产服装品牌依然面对的是国
内消费者。在国内市场环境下，视觉营销这一新的理念并未引起
服装行业的重视。 

2、营销缺乏特色 
大多数国内服装品牌专卖店对于视觉营销技术的使用仅停

留在表面，刻意模仿国外服装品牌的视觉营销模式，忽略了结合
国产服装品牌自身特点。视觉营销并不是简单的模仿，视觉营销
需要创新，要突出自身产品特色 

3、选择与搭配过于传统 
视觉营销的关键因素之一是色彩，而我国服装品牌视觉营销

所选择的色彩过于保守，色彩的搭配缺乏科学性。例如，在某国
产服装品牌的商场专柜，相同颜色的服装放置在一起，这种色彩
搭配方式固然能够影响有色彩偏好的消费者，但是统一色彩的搭
配方式过于呆板，无法烘托整体氛围。 

三、视觉营销的作用 
1、品牌形象 
品牌绝不简简单单是某个品牌符号，消费者对品牌的青睐和

追求更多的是关注品牌背后的文化内涵、人文情怀和品牌形象。
服装品牌的最大媒体是终端店面。视觉营销最基本的就是在卖场
中提升和表现产品的形象，强化和充分体现品牌的个性特征。比
如阿迪达斯作为一个国际大牌，从运动鞋方面发展起来的品牌服
装，在阿迪达斯的卖场中，阿迪达斯的经典标志巧妙地运用在店
铺装饰中，运动明星海报，青春活力的色彩等一些运动元素合理
地运用在店铺的陈列和布局之中。 

2、商品特色 
视觉营销通过各种美观效果，用最好的方式来表现产品的效

果。尤其表现服装的风格特点，倡导的着装美学理念，品牌都在
寻求自己的独特的风格，视觉营销就是把产品的特殊性给强化地
表现出来，给消费者留下深刻的影响。视觉营销就是使卖场设计
和产品设计融为一体。 

四、视觉营销策略与原则 
1、鲜明的品牌形象 
形象包括品牌感受、品牌认知和品牌联想。所谓的品牌形象

是一个完整的系统，首先是产品本身，其次是产品的知觉方式手
段，最后是品牌的知觉环境。 

2、清晰的品牌识别 
衡量一个品牌水平的重要标志是其是否便于识别。一个品牌

如果和其他的品牌混在了一起，那它就会失去它自己的顾客。品
牌塑造经历了形象时代、定位时代和个性时代以后，进入品牌识
别时代。品牌必须忠于它的品牌识别度，才能牢牢掌握最大的营
销资源 

3、氛围激发购买欲望 
浓烈的氛围和情调，这对激发消费者的购买欲望有着很重要

的作用。在品牌服装的终端卖场，对其产生吸引的并不仅仅只有
产品本身，环境的作用也是非常重要的。卖场服装的陈列、橱柜
的展示使消费者获得良好的购物时尚体验，还能让消费者根据品
牌服装的终端卖场的服装搭配形象来联想到自己的形象，从而激
发消费者的购买欲望。 

4、卖场风格的艺术化是品牌概念形象化 
卖场风格由产品的人文内涵确定，合理大胆运用色彩、形状

等。卖场是一个空间概念，它联系着商家和消费者，它是品牌服
装完成销售的场所。卖场的风格取决与产品的内涵，产品的内涵
也需要卖场的风格来进行烘托。生动有趣的购物环境能够引起消
费者的购物体验。 

五、服装加强视觉营销的思路 
1、建立个性的服装品牌文化 
视觉营销在传统营销理念的基础上，利用科学的造型设计、

色彩搭配等形式，达到吸引消费者的目的。服装企业在视觉营销
过程中，可以将不同服装品牌之间的文化差异进行展示， 借助
布局设计、色彩搭配、灯光管理、道具选择等多种形式，注意品
牌的个性化要综合考虑不同的消费者群体。 

2、服装品牌陈列更新速度 
视觉营销明确要求，要通过频繁更新视觉形象，使消费者时

刻具有新鲜感，了解当前最为流行的服装趋势。以李宁和乔丹两
大国内运动服装品牌为例，在服装质量方面两者不分伯仲， 然
而在服装品牌市场占有率方面， 李宁却超过乔丹。通过调查研
究发现，李宁的新品设计、推广周期较短，能够通过多种不同的
视觉营销手段吸引消费者的注意。乔丹不仅在新品设计方面缺乏
创新，在利用视觉营销方面也缺乏力度，无法给消费者带来新鲜
感。 

3、利用色彩的搭配 
服装品牌的视觉营销需要借助色彩的搭配来实现，为了突出

良好的视觉效果，需要结合灯光、道具等诸多外部环境设置。例
如， 红色、黄色的背景设置能够突出品牌的活力与热情， 适合
体育运动品牌服装;黑色、蓝色、白色的背景设计适合商务服装
品牌。通过研究这种文化， 能够准确把握消费者的心理，并引
导其完成消费过程. 

总结：在信息交流和信息传播便捷的今天，加强品牌服装的
视觉营销的策略，用艺术性将产品的特性充分展现以引起消费者
的关注博取消费者的欢心。通过视觉营销的艺术魅力，展开品牌
形象的博弈，从而获得商业利益的最大化。 
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