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摘要：本文介绍了军校图书馆阅读推广的现状，分析了军校图书馆在阅
读推广方面可以利用的资源和读者优势，并对图书馆阅读推广的开展途
径提出了几点建议。 
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图书馆是倡导全民阅读的主战场，在指导全民阅读方面有着
得天独厚的资源优势。如今，全民阅读已经上升为国家的发展战
略，各类图书馆的阅读推广活动已经全面开展起来。军队院校图
书馆作为军队院校校园文化建设的主要阵地，赋予了强军文化新
的使命和担当，既不同于公共图书馆，也不同于普通高校图书馆，
是图书馆群体中既庞大又特殊的一类，有着自己的特点和优势。 

1．军校图书馆阅读推广现状 
如今，各军校图书馆结合世界读书日、校园文化节等活动，

开展了不同内容和形式的阅读推广活动。各种形式的读者服务活
动、资源利用讲座、图书馆宣传活动等都如火如荼地开展。受军
校环境和读者特殊性的影响，当前阅读推广活动主要有以下几个
方面的特点。 

1.1 阅读能力不一 
军校图书馆读者的范围较广，包括学员、教员、机关工作人

员、科研人员等，身份上既有现役军官，也有士官、普通学员、
文职人员、公勤人员等。读者学历层次不一，专业背景不一样，
阅读的能力也有着较大的差异。即使是作为读者中最为庞大的学
员群体，由于学历教育和任职教育、短训等不同的教育形式，不
同学员的阅读能力差异也较大，这都给军校图书馆阅读推广工作
带来了一定的难度。在阅读推广中要注意不同层次学员的阅读基
础和文化背景。 

1.2 阅读方式有限 
随着网络的迅猛发展和全媒体时代的来临，更多的读者陷入

了一种浅层次、碎片式、娱乐化的阅读占为主导的阅读方式中。
当接触各类爆炸式信息的机会越来越多时，实际获得的有效阅读
信息反而减少，尤其是对于正处在校园环境中，以学习为主要任
务的学员的身上更为集中体现出来，很多时候碎片式的阅读反而
不能接近有价值的、真正有意义的阅读方式。军校学员由于网络
安全、保密需要等因素的限制，在接触互联网的程度上低于地方
高校，但军校也一样受到了来自于大数据、全媒体时代的冲击。 

1.3 阅读时间不足 
军校学员在一日生活方式上与普通高校略有不同，强调规范化

和严谨性，学员自由到图书馆的时间相对有限，普通学员接触互联
网、军网等数字资源的时间也有限。大多数学员只能在规定的时间
里来到图书馆进行阅读和学习，甚至部分学员一学期只有较少的机
会到图书馆阅读。因此，军校图书馆里纸质图书的借阅率相对较高，
但同时借阅周期也较长。另外，由于军校军事训练、体能考核、日
常管理等限制，课余阅读时间也不如地方高校学生充分。 

2．军校图书馆阅读推广的优势 
2.1 渴求阅读的庞大读者群 
军校学员由于集中管理的特殊性，自由外出时间较少，除了

网络外也很少有通过其他渠道获得课外阅读机会的途径，因而军
校学员在很大程度上依赖于图书馆提供的学习和交流平台，这使
得图书馆拥有了较为庞大的读者群体，读者的需求为图书馆开展
阅读推广活动提供了压力和动力。 

2.2 丰富的馆藏资源 
随着军队院校的改革发展，军校图书馆各类纸质、数字资源

逐步趋于合理，积累了丰富多样的馆藏资源，努力做到涉及范围
广、学科覆盖面全、专业学术性强、具有军事特色和本校特点，
除了大量纸质文献外，各馆还引进和自建了相当数量的电子文献
资源、多媒体资源、原生文献资源等，这些都为军校图书馆不同
层次的读者开展阅读推广活动提供了丰富多样的馆藏资源。 

2.3 先进的软、硬件环境 
随着图书馆越来越受到各院校的重视，军校图书馆纷纷加大

了馆舍等基础设施建设，各类软、硬件环境投入大大提高。RFID
图书借阅系统、各类数字资源阅读平台、便捷检索系统、移动阅
读设备的不断升级，从硬件上给读者提供了便捷、高效的阅读环
境。丰富多样且具有强军特色和书香氛围的图书馆环境布置，令
人赏心悦目的一树一画、一草一花，都给军校读者营造了难得的
阅读体验，吸引着读者来到图书馆，充分利用图书馆的各类资源。 

2.4 高素质的导读人员 
无论何时，工作人员的素养永远是图书馆阅读推广和各类服

务中最为重要的一环。如今，随着军队院校改革和图书馆文职人
员招聘的规范化，军校图书馆馆员的学历水平和专业素养均有了
较大的提高。图书馆馆员不仅具备图书馆专业优势，也具有本校
专业背景，再加上军校图书馆原有的热忱严谨的工作作风及多年
积累传承的经验，都将是全方位开展阅读推广活动的重要保障。 

3. 军校图书馆阅读推广的措施和途径 
3.1 建立阅读推广合作机制和常态机制 
定期开展阅读推广活动，形成有效的长效机制。可以结合每

年的读书月活动，扩大图书馆的影响力，加强与读者的充分沟通，
形成品牌效应。通过新学员入学教育活动，通过开办“如何利用
图书馆”讲座，发放“图书馆资源宣传手册”，“读者指南”等各
种形式的宣传册，组织各种形式的参观等宣介活动，让书香在第
一时间浸润学员的心灵。同时，可以结合教务处、教保处、宣传
处、编辑部等有关人员，反复沟通，多方协调，让更多馆外人员
参与进来，将图书馆作为全校校园文化宣传的阵地。另一方面，
要及时与学员队联系，让更多优秀的读者主动参与到阅读推广的
活动中去，广泛征求读者的意见和和建议。在教师节、毕业季等
特殊时期也可以针对不同主题，有针对性的开展不同的主题活
动。 

3.2 优化馆藏结构，提高书刊采访质量 
图书馆的藏书质量直接关系到军校学员的读书质量，必须从

源头上打好基础。要将兼顾实用性图书，选择学术性、高品位的
图书作为军校图书馆的馆藏方向。同时，还要分析不同读者的阅
读倾向、阅读习惯，根据读者多角度、多层次的阅读需要，做到
与时俱进，不断充实和丰富馆藏资源，合理调整馆藏结构，既考
虑专业教育需要，也考虑通才教育需要，不仅要合理调整纸质馆
藏资源，数字馆藏也要不断丰富和提升，争取最大范围地缩小馆
藏空间，最大领域地拓展知识内容。 

3.3 全面营造阅读推广的整体环境 
图书馆应当为读者营造出一个浓厚的文化、学习氛围，构建

宁静、舒适的阅读环境，包括安静优雅的阅读空间，舒适的座椅，
协调的色彩，充足的光线和照明。可以安排军事、文学、历史、
哲学等经典阅读的特色阅览室或特色书架，开辟可供读者交流、
讨论的小型阅读推广活动室等。军校图书馆还可以结合本校已有
的文化沉淀和文化基因，在图书馆布置、环境氛围上突出强军、
人文特色，多渠道展示图书馆的优美环境和人文底蕴，打造集育
人之功、励志之气、宜人之美的军校图书馆阅读环境和文化品牌。 

3.4 多元化的阅读推广营销机制 
开展阅读推广活动的平台和渠道可以多元化，采用线上和线

下相结合的全媒体营销宣传模式。可以充分利用互联网和军网平
台，利用图书馆微信公众号、图书馆主页以及微信群等及时发布
阅读推广和读者活动的相关信息，为活动进行全方位宣传和造
势。另外，展板、海报、宣传栏、电子屏等线下传统的宣传模式
同时进行。通过全方位、多渠道、多角度的宣传营销模式，最大
限度让更多读者自主地融入到图书馆的阅读推广活动中去。 
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