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摘要：随着信息技术的不断发展，新媒体时代应运而生。新媒体技术在

社会各个领域的广泛应用使人们的生活方式发生重要的转变，其中视觉

传达设计就是一个典型代表。文章就基于新媒体时代下的视觉传达设计
进行探究，首先对新媒体时代下视觉传达设计受到的影响进行论述，然

后重点论述新媒体时代视觉传达设计的发展特征，最后对新媒体时代视

觉传达设计的未来进行展望。 
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在新媒体时代，视觉传达的设计理念和设计方式发生了重要

的改变，突破了以往单向式的信息传播方式，结合各项新媒体技
术，不断增强与社会群体之间的交互性。随着新媒体技术应用的
不断深入，各种全新的视觉传达设计作品出现在人们的生活中，
不仅给人们的生活带来重大的影响，也使视觉传达设计的创作者
们拥有更加广阔的创作空间，创作出更加富有时代特征的作品。  

一、视觉传达设计的定义 
视觉传达设计是以视觉为主，并进行展示和传达，为了顺应

社会发展的大潮流，赋予了视觉传达设计新的含义。视觉传达设
计已经不局限于设计的展示和传达，更重要的是和其他新媒体相
结合，在新媒体的作用下形成一个十分具有特色的领域。而视觉
传达设计开始渗入社会的各个方面，其内容十分丰富，人们的日
常生活、工作也与之密不可分。视觉传达设计和平面设计之间的
关系十分微妙，简单来说，两者相互作用，相辅相成。在实际生
活中，我们可以发现平面设计大多已经转变成为视觉传达设计，
但是，透过视觉传达设计仍能够发现平面设计。可以这么说，视
觉传达设计是开始于平面设计，并在平面设计中进行创新。而在
过去的很长一段时间，产品的设计包装等都是依照平面设计的图
案，再进行相关内容的印刷，虽然现在的印刷技术已经被更高科
技的技术所替代，但不可否认的是，这些都对平面设计乃至后来
的视觉传达设计都产生了十分重大的影响，在这样的技术的作用
下，视觉传达设计出现了更多有创意的内容，并影响着社会乃至
整个世界。 

二、新媒体时代视觉传达设计受到的影响  
（一）视觉传达设计的内涵与领域  
视觉传达设计的主要功能是对公共信息进行有效传播。这种

概念最先由日本提出，从提出到现在经历了不同时期的发展和变
化，主要包括商业美术、工艺美术、印刷美术、装潢设计和平面
设计。在新媒体时代，视觉传达设计更多呈现出的是一种与观赏
者之间的交流，通过形式多样的媒介将设计的理念传达给受众。
随着社会的进步和科学技术的发展，视觉传达设计逐渐与各个领
域相融合，形成一个崭新的发展领域。视觉传达设计的一般形式
是通过媒介进行信息的传播，例如报纸、海报、广告等，随着新
媒体时代的到来，视觉传达设计将互联网技术进行有效运用，形
成了高效的多媒体传播方式。  

（二）新媒体技术促进视觉传达设计的发展  
随着新媒体时代的到来，各项新媒体技术为视觉传达设计带

来崭新的发展，影响着视觉传媒设计的设计理念和设计方法。自
视觉传达设计诞生以来，它的发展和进步就与时代的进步和发展
息息相关。例如，印刷技术发明后，视觉传达设计以报纸、书刊
作为主要的传播媒介；当电磁时代到来后，电视、电影、广播等
媒介迅速崛起，视觉传达设计转而与这些新媒介相结合；当新媒
体时代来临，互联网技术迅速崛起，各种形式的新媒体设备如同
雨后春笋一般纷纷涌现出来，这就为视觉传达设计带来更好的发
展契机，使视觉传达设计由静态转向动态，为人们带来更加奇妙
的体验。 

（三）新媒体技术创新视觉传达发展的形式 
随着新媒体技术的不断发展，视觉传达设计的发展形式也在

不断创新。如今数字化的发展进程在不断加快，新媒体技术为艺
术设计的实现带来更加丰富的可能性，从而极大程度上激发设计

者的想象力和设计能力，并为设计者们提供一个展示自我的庞大
空间。在这一空间中，所有的设计者都不受拘束，自由呼吸艺术
的空气，将不可能变为可能。以北京奥运会的开幕现场为例，通
过对新媒体技术中三维模拟技术的运用，开幕式的舞台效果震撼
了整个世界。在新媒体技术的推动下，视觉传达设计不仅迎来了
巨大的发展空间，也面临着新的挑战，需要视觉传达设计的工作
者们不断更新观念，将“中国制造”转变为“中国设计”，让这
一领域在中国得到全面的发展和进步。  

三、新媒体时代的视觉传达设计发展趋势 
视觉传达是两者或者两者以上完成的，在传统的视觉传达设

计中，视觉传达设计仅仅是静止的形态，而随着科技的迅速发展，
视觉传达设计逐渐开始是动态的形式。而今新媒体发展愈来愈迅
速，将新媒体和视觉传达设计紧密结合起来将起到锦上添花的作
用，在视觉传达设计中运用新媒体给大众一种十分不一样的感
觉。新媒体时代的视觉传达设计打破了传统视觉传达设计的局限
性，增加了视觉传达设计的魅力。 

新媒体时代的视觉传达设计更具有生命力和活跃力。新媒体
时代的视觉传达设计更加注重和大众的交流和互动，通过这样的
方式，大众更容易接受和理解视觉传达设计的内容，能够让大众
很容易的理解设计者的设计理念和设计风格。现如今，我们已经
走进了新媒体的时代，视觉传达设计的发展也开始由二维空间向
三维、四维空间转化。包装设计等这实际上属于平面设计，过去
的视觉传达设计也就是平面设计，这些设计主要是在二维空间里
完成的。 

现如今，受众更青睐于三维甚至四维空间，并且已经有一些
视觉传达设计者在三维空间进行创作。而在新媒体的作用下，视
觉传达设计在三维创作更为容易，甚至四维空间进行创作也不是
不可能。在这一过程中，设计者可以更好的突出自己的设计理念，
而受众也会产生很多的感受。人们早已疲惫了精致的视觉传达设
计，更倾向于动态的视觉传达设计，而在新媒体的作用下，视觉
传达设计能够十分容易的实现这一点。动态的视觉传达设计，增
添了艺术的生命力和活力，能够吸引大众的注意力，让大众在动
态的视觉传达设计中感受良多且获得更多信息。新媒体时代的视
觉传达设计涉及的范围更为广泛，呈多元化。 

四、结语  
综上所述，针对基于新媒体时代下的视觉传达设计的探究是

非常必要的。本文主要论述新媒体时代视觉传达设计的发展特
征，然后对新媒体时代视觉传达设计的未来进行展望。研究可得，
新媒体时代的视觉传达设计将以动态设计和多感官设计的方法
为主，在未来不断融入新的科学技术，并增添“以人文本”的 l
展理念。希望本文可以为研究基于新媒体时代下的视觉传达设计
的相关人员提供参考。 
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