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摘要：在现代化的科学生活中，科学技术已经衍生出一种新鲜的媒体―

“网络”，在网络时代发展下，网络已经与传统的信息媒介之间相互进行

冲突和磨合，而且，网络广告作为一种网络时代发展下的产物，在很大

程度上可以进一步催生众多的新鲜事物。为此，文章就从分析网络广告

中的视觉传达艺术和创新，进而能够表现出自身独特的艺术形式和独特

的审美特征，对网络广告视觉传达设计中所面临的问题进行深入分析，

希望能够更好地促进网络广告行业的发展。  

关键词：网络广告；视觉传达；艺术设计  

 

 

近些年来，随着我国网络时代的兴起和发展，我国网络使用
人数激增。随着网络信息资源的丰富，使得信息的传播速度与日
俱增，同时，网络的传播针对性也显得更强，并且，信息的传播
定位能力也是非常强的，这样就决定网络广告具有非常高的传播
效能。而对于传统的广告来说，网络广告在视觉传达方面显得更
加多元化和高效化。尤其是在视觉传达设计方面具有自身独特的
优势。一些新的设计方法和色彩搭配将会更多地运用到网络广告
的设计中去，有理由相信，在可以预见的未来，网络广告的发展
速度将会显得更快。  

一、视觉传达设计原则分析  
1.审美原则。在网络广告的视觉传达设计中，我们需要通过

图形的变化，切实采用透射和夸张等方式来增强设计的创设之
美，通过对广告内部文字的充分理解，同时，还应该要能够对广
告构图进行优化设计，使得整体上的广告呈现出一种色彩之美，
才能更好地提升广告的观赏性，才能更好地符合大众的审美观。  

2.人性化的原则。网络广告的设计中，我们可以通过设计广
告中的最终目标就是为了能够让观众接受广告传播理念，视觉传
达设计这是为了能够更好地实现广告的传播目的，网络广告的设
计必须要坚持人性化的原则，才能更好地满足观众的审美需求，
与此同时，我们还应该要能够尊重个体，才能尽量满足不同的观
众的需要。  

3.创新性原则。视觉传达设计中，我们要能够坚持创新的原
则，网络广告者必须要能够敢于突破传统的设计模式，才能更好
地赋予广告做的新意和创造性，让广告作品更加具有独特风格，
同时，广告图形的颜色和色彩选择一定要贴近广告的主旨，才能
使得作品感染更强，强化作品的表现力。  

4.综合性原则。在视觉传达的设计中，一定要能够充分采用
多种方式去实现设计目标，在网络广告的设计中一定要能够考虑
各个设计元素之间的联系，科学地扑捉视觉元素，才能更好地展
现网络广告的魅力，同时，我们还要能够灵活地运用各种设计方
法，使得整个设计方法有效地融合在网络广告之中，进一步发挥
网络广告的综合性作用，切实提升自身的设计品质和效果。  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
二、如何利用视觉传达在网络广告中的效用  
1.网络广告设计中的构成要素分析。在传统的网络广告中，

我们一定要切实利用一些创新的构成要素，并能够将这些要素充
分融合在其中，而且，网络广告信息的传达，就是利用各种构成
要素来加以表达，通过科学合理的构成要素才能实现网络广告的
创新。其中，网络广告不仅仅是包括文字，更为重要的便是图形

和色彩的搭配使用，这些都是传统广告必须要具备的元素，当然，
还包括是声音、视频以及交互信息等，从整体上看，网络广告必
须要能够充分融合这些元素，并能够加以改进和创新，在网络广
告的视觉传达设计中，网络广告可以通过计算机来进行实现，使
得网络广告可以有效地摆脱传统摄影技术的种种束缚。同样的，
在网络广告的设计原则中，一定要能够灵活地运用各种色彩进行
搭配，同时还必须要保证广告的画质。在另外一方面，网络广告
的设计者必须要能够比较不同色彩之间的搭配效果，才能更好地
满足要求，通过多重视觉传达的设计，网络广告才能吸引更多的
人群注意，实现网络广告的预期效果。  

2.网络广告设计中的流程分析。一方面，视觉是网络广告中
最为重要的表达，而且，网络广告的设计视觉流程中可以影响甚
至是决定网络广告的各种艺术效果。为此，网络广告必须要通过
视觉元素来吸引观众去关注信息当中的本质内容，从而可以实现
信息的传达，同时也能够达到网络广告所预期的效果。另外，在
设计者还需要进一步确定各个视觉构成要素可以为网络广告起
到何种效果进行分析，切实解决好各种视觉元素之间的距离和流
线的问题。而在网络设计的重点方面，我们第一就是要能够确定
网络广告的重点区域，切实结合网络广告信息量大的特点，实现
网络广告信息的快速传达，使得观众能够在第一时间内感受到广
告的视觉效果，才能发挥出网络广告的各种艺术效果。  

总的来说，网络广告作为一种全新的广告表现形式，在设计
方面涉及到很多内容，为此，我们就必须要能够熟知视觉传达设
计的基本性原则，进一步分析出在网络广告设计中所需要注意的
问题。并对如何在网络广告的设计中实现视觉传达的最佳效果进
行深入的分析和研究。尤其是重点关注了网络广告中的基本构成
要素，同时对网络广告设计中的各种流程进行简要分析，希望能
够更好地促进我国视觉传达设计在网络广告中的效用。  
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