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摘要：品牌策划与管理是市场营销专业很重要的一门课程，在课程教学

的改革过程中如何加强课程的应用实践性是本文研究的主要内容。本文

通过对品牌策划与管理课程教学内容、教学方法，尤其是实践环节教学

内容的安排及教学手段的设计进行了研究，提出了教学改革的建议和方

法。 

 

 

品牌策划与管理课程是一门应用性很强的市场营销专业课
程，在应用型教学改革的过程中更具操作性。大多数学生对本课
程的内容都有较强的兴趣，因为课程既和所学专业紧密相连，又
可以帮助学生树立现代营销的理念和品牌意识，而品牌又是和我
们生活息息相关的一个概念。学生通过学习能够更全面深入地了
解品牌存在的意义，在当今激烈的商业市场的竞争中，品牌对于
一个企业的发展是多么重要。本课程在教学过程中可以引用的案
例很多，基本上每一节的内容都有相关的案例加以列举分析。在
实践环节可以采用模拟品牌创建的方式来进行操作，让学生参与
到课程内容的应用中。 

一、在现阶段的教学过程中教学方式还是比较单一，实践环
节设计不够，枯燥的理论教学降低了学生原有的兴趣。大体来看
主要存在以下问题： 

1. 理论教学方式单一，课程实践性不够 
品牌策划与管理是一门综合了营销学、管理学、广告学、艺

术学、心理学及公共关系学的课程，趣味性强，内容丰富。但现
阶段本课程的讲授仍然是以填鸭式的理论教学为主，减少了学生
的学习兴趣，即使那些认真听课的学生也仅是掌握了丰富的理论
知识，实践能力不足。并且在课程实践环节的安排中大多是以随
堂模拟实践为主，没有让学生真正的深入到社会中去体验，没有
和一些企业建立长期的合作关系来为学生提供更多的社会实践
机会。 

2. 教师的实践经验不足 
品牌策划与管理课程的任课教师大多是本专业具有丰富教

学经验的老师，但是缺少实际的工作经验，因此在教学过程中难
免会缺少实践经验，只是照本宣科，对案例的获取和讲解也是通
过第三方资料，大多没有自己亲自经手过的案例，教学效果有限。 

3. 考核方式不全面 
现阶段的课程考试仍是以闭卷理论知识考试为主，即使试卷

中有一定比例的案例分析操作题，对学生实践应用能力的考查还
是有限的，这样的方法显然已经不适应这种应用性很强的课程考
核了。需要找到更全面的考核方法来适应课程的教学改革。 

二、针对课程教学中存在问题总结出了以下教学改革的建议
和方法： 

1. 丰富课堂教学的内容和方式，加强课堂实践教学，增加
课外实践环节 

在课堂教学的过程中，不仅要通过采用案例教学法激发学生
的学习兴趣，让学生增加参与度，活跃课堂气氛，还要通过丰富
的课堂实践活动让学生自主地分析问题，商讨方法并分享成果，
以此来培养学生独立思考的能力，形成自己的独立见解。在课堂
实践活动的设计上可以采用品牌模拟创建管理的方式进行，每个
实践小组分别创建自己的品牌，围绕这一品牌展开一系列以课程
理论内容为基础的实践活动。另外还要加强学生的课外实践体
验，学校应与相关企业建立长期合作关系，为学生提供实习的岗
位来更好地培养学生的实践能力。 

2. 给教师提供更多的实践机会，并聘请校外专家和企业人
才来校讲学 

对于任课教师缺乏实践经验的问题，应分批派教师到企业中
去实践，这样才能使教师在授课过程中对理论内容把握的更准
确，案例的讲解也会更详尽和生动。另外教师在相关课题的研究
中应该多深入企业进行调研，多参加一些学术研讨会，并聘请校
外专家和企业人才来校讲学，以便了解最前沿的行业动态，积累
实践经验。 

3. 改革课程的考核方式  
课程考核的方式上也要加以改革，在课程总分数上增加实践

环节参与情况和实践成果报告成绩的分数占比，减少理论试卷成
绩的分数占比，并增加课外企业实践活动成绩的分数占比，以达
到更全面考查学生对课程掌握情况的目的。 
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