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摘要：出彩的包装设计不仅可以反映商品与品牌的特色，而且可以大大

的增加商品的附加价值，其中商品包装设计的视觉魅力是促进消费者购

买的动因。体现包装的视觉魅力就要做到个性化，从而包装才能成为沟

通商品与消费者的桥梁，消费者通过包装与商品产生共鸣。在当今时代，

以视觉，味觉，嗅觉，听觉，触觉在设计中的应用，为创造个性化的包

装设计，给了我们新的启示。包装设计以视觉感为中心，其他四感相互

交织，为包装设计的创作和实现提供了更多的可能性。 
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21 世纪的包装设计更加强调包装的创意表现，创意源自于
设计师扎根于生活丰沃的土壤之中，体验生活，当你使用了不同
的感官—视、听、触、嗅、味，就会对同一件事物有全新的看法
和感官体验。当消费者进入超市看到琳琅满目的产品时，一定的
更倾向于富有创意的产品的包装。“五感”的综合运用，给消费
者带来全新的感官体验，通过视、听、触、嗅、味来刺激消费者
的感官，让消费者与产品产生共鸣，做到“人”与“物”的心灵
互动，从而达到产品的促销目的。 

一、“五感”与包装设计 
包装设计中的“五感”，即从人体器官的视觉、听觉、触觉、

嗅觉、味觉入手，在包装设计的过程中多方面、多层次的开发消
费者的感官机能。“五感”包装设计的目的就在于创造感知觉体
验，将商品表达的更加立体、丰富、鲜明。可以说，包装设计的
魅力可以通过“五感”设计达到极致，引起消费者内心的冲动，。
所以，从某个角度来说，人们真正购买的不是商品本身，而是一
种包装的理念，或是一种附丽在包装之上的文化和品质。 

1.1“五感”设计——视觉美 
人们对于包装设计的审美要求越来越高，包装的个性化是吸

引消费者的重要元素。图形的设计是包装设计的核心，要做到包
装的个性化，视觉效果功不可没。消费者能够通过视觉来捕捉商
品的色彩、材料、产品信息、图形等要素，能够引起消费者的联
想与想象。视觉在包装设计中的应用主要体现在色彩、图形、文
字、造型，通过将这些视觉元素进行应用和结合来吸引消费者。
在这里，以图形元素为例，谈包装设计中的视觉美。 

图形与包装的联系紧密，也是品牌风格的反应，图形的设计
风格要瞄准目标消费人群，才能在销售中百发百中，从而达到激
发消费者消费这一最终目的。包装设计中图形要创新，要明确的
传达商品的信息，能够让消费者在看到外包装图形的时候就能够
了解该产品的属性，特点及应用范围，图形可以给消费者最直观
的印象。包装图形所运用的表现元素一般分为四个方面:线形、
面形、纹理形、摄影形。 

1.2“五感”设计——听觉美 
听觉来源于声音，声音感觉是人们重要的一种感官知觉，语

音表现和语音感觉和人的意志与情感有强烈的关联。目前，听觉
在包装设计中应用的较为少见，但是也是包装设计中影响消费者
者的一个重要因素。人们都愿意使用能够产生趣味的、能满足某
种心理关联的声音的产品。当消费者拿起商品时，外包装会发出
声音，这足以引起消费者的注意。比如，虾米音乐和桃园眷村推
出可以“听”的音乐月饼礼盒——“因月会”。以乡愁为主题，
因月会包括四个城市的独特地域特色乡音神曲。扫描礼盒二维
码，便可以听完整版的“神曲”，在礼盒包装内部还包含了音乐
卡片。 

1.3“五感”设计——触觉美 
包装设计中首先表现的触觉就是肌理，它主要取决于包装材

料的材质肌理，可能是粗糙、坚硬的，也可能是光滑、柔软的。
这种肌理的触觉感受可以直接地传达到人们的大脑之中，从而产
生一种吸引作用，如今在很多产品包装中已经得到了很好的运
用。比如在蜂蜜的包装设计中为了体现生产产品的原生态与自然
属性，会使用木质的材料或者凹凸感强的纸质材料来显示产品的

特性，从第一印象开始向人们传递产品所表达的内涵和意义，提
升人们的消费好奇心与兴趣。这种触觉的包装设计更加强调包装
本身与消费者之间的情感交互体验。 

1.4“五感”设计——嗅觉美、味觉美 
一个好的包装设计应该是有“味道”的，味道除了有酸、甜、

苦、辣、咸之外还有浓淡的区别，要在包装设计中表现的味觉，
不用尝，眼睛可以看得到。在包装设计中，通常通过色彩来引发
味觉，正如人们常说的“观其色而知其味”，这恰恰说明了颜色
有传达味觉的能力。比如，红色代表辛辣；绿色具有酸味；黑色
捎带些许苦涩；粉色、白色有甜甜的味道。如今，更是发明出可
以吃的包装纸，这种包装设计对消费者的诱惑力可以说是不言而
喻了。 

此外，嗅觉包装给消费者留下的印象也可以在其脑海中保存
良久，甚至比视觉更容易引起机体反应。使用色的嗅觉信息这一
方法，在设计中可创造嗅觉气味图形。如食品包装表面设计，为
了说明并传达食品包装表面的嗅觉信悉，暗示里面存放食品的气
味，通过创造具有气味构思的文字，色彩及图形，从而传达不能
具体描绘的图形。 

二、“五感”应用的相辅相成 
信息信息通过五种感觉来交流，也可以使用其中一种或多种

组合。“五感”包装设计就是充分利用人体的感觉器官给客户以
深刻印象，使消费者对商品产生好感从而实现销售的目的。人的
五感是相通的，设计师可以通过对其他的感官的设计来引发消费
者的全方位感官感受，包装设计的味觉感受也是和其他的感官享
受联系存在的，消费者在观包装的过程中经过对美的视觉享受，
新奇的材质与特殊印刷工艺的触，嗅，听三觉的感受，使消费者
通过包装感受到商品的视觉，触觉，听觉，嗅觉，味觉的五感交
融之美，是一种全方面的感官享受。 

结论 
综上所述，人的感觉器官是互相联系、互相作用的整体，任

何一种感觉器官受到刺激以后，都会诱发其他感觉系统的反应。
“五感”是天赐予人类的美好礼物，当你开启你的感官，面对这
个宽阔的世界，你会发现许多你之前从未发现的，许多小的美好，
能够让你的生活累积更多的灵感与创意。在我看来，在“五感”
之间相互借鉴和融合中寻找可能，包装设计无疑迈出了更尖端的
一步。 
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