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高校闲置物品交易的发展探析 
◆何妙玲  潘瑞侠 

（广州工商学院  广东广州  510850） 

 
摘要：高校进行闲置物品的交易，可使物品价值得到最大化利用，亦有
利于可持续发展，为高校学生带来便利。本文就以高校闲置物品交易兴
起的背景为始对其行业、发展现状和主要模式等进行分析，并对未来平
台的发展路径进行探析。 
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前言 
十九大报告提出贯彻落实新发展理念，加快生态文明体制改

革。闲置物品交易是贯彻十九大报告理念具体措施，可见该平台
具有较大的发展潜力。大学生作为社会的新消费人群，其对新鲜
事物的追求，极易导致闲置物品的堆积和浪费现象的发生。近年
来，随着互联网行业的崛起，高校闲置物品交易以全新的方式再
次进入民众的视野。 

一、高校闲置物品交易兴起的背景 
（一）物质富足促进个体闲置物品增加，催生闲置物品交易

蓝海。 
高校闲置物品即指校园内部分学生不再适用亦或是不再需

要但对其他人却仍有一定使用价值的物品。大学生在校期间会购
买大量的书籍、生活用品、电子产品等，随着时间的推移，许多
物品被搁置，对闲置物品进行交易的需求增大。从我国居民恩格
尔系数呈不断下降的趋势，我们不难得知，人均消费能力有了很
大程度的提高，同时，科技产品快速的更新换代，给与闲置物品
极度适宜的“生长条件”，同时，也促进交易的发展。 

（二）在校生尚未实现经济独立，闲置物品变现具有巨大吸
引力。 

在校大学生，大部分无法做到经济独立，经济来源一般仅由
父母提供，无额外收入。闲置物品交易，可给予其额外的经济收
入，有利于其资金的流通和再利用，对提升学生生活的质量有一
定帮助，亦可减轻其父母的在经济下行周期所面临的经济压力。 

（三）可持续发展观念的深入，闲置物品被接受度提升。 
在国家大力推行可持续发展政策下成长的高校学生，绿色环

保意识已深扎其心。同时，具有较强的社会责任感，亦愿为国家
循环经济和分享经济的发展出一份力。在此环境下，高校学生形
成了新的消费观念和生活方式。现如今，推行的轻量化、低碳环
保的生活方式被广泛接纳，而闲置物品交易又与推行的生活方式
相契合，因此，高校学生对闲置物品的接受程度大有提升。 

二、高校闲置物品交易行业的分析 
在社会上，闲置物品交易行业发展势头迅猛，各大互联网巨

头争相入场，而他们的发展对于高校内的闲置物品交易的分析极
具参考价值。通过对已有的闲置物品交易市场的分析，包括交易
兴起的背景、闲置物品交易市场分析和交易平台的发展现状等方
面，透过整体发展来看待高校学生的交易市场。 

（一）高校闲置物品交易市场宏观环境分析 
政治环境：国家“十三五”规划中指出将着力发展互联网经

济，利用“互联网+”思维加快产业升级，而闲置物品交易市场
正是基于此背景下发展的。 

经济环境：我国人均 GDP 从 2008 年的 3313 美元攀升到 2018
年的 9510 美元。同时，人均消费能力也在不断提升。但我国的
经济正从高速发展转为中高速发展，处于经济下行周期，人们承
受着巨大的经济压力，同时，亦给与闲置物品交易一个适宜的温
室环境，给高校闲置物品交易市场的发展提供有利条件。 

（二）高校闲置物品交易平台的发展现状 
高校内尚未有权威平台能与外界抗衡。闲置物品交易行业已

存在多年，与之相对应的权威平台基本都被互联网巨头掌控。其
能较好地解决社会上闲置物品再循环的问题，但却未能解决高校
内有关闲置物品重新配置的问题。高校内仍无权威、正规的平台
能够帮助学生高效的进行闲置物品交易，解决高校闲置物品重新
配置问题。 

三、高校闲置物品交易的主要模式 
（一）C2C 模式 
C2C 模式指个人与个人间的电子商务模式（Customer to 

customer）即买卖双方直接进行交易。其模式在社会闲置物品的
交易平台中的主要代表是闲鱼、转转等，通过平台搭建，联系买
卖双方，让其直接协商，不提供交易类服务。在高校内，与之类

似的，由买家通过贴吧、微博、微信等第三方软件取得联系，并
由买卖双方决定交易进行的模式。适用于校内，信用度、素质水
平较高的社会群体(第三方软件不提供交易服务，仅提供交流平
台，起中介作用。) 

（二）B2C 模式 
B2C 模式即指企业对消费者的电子商务模式（Business to 

customer）。即商家先对物品进行收购和保存，再通过平台连接消
费者进行销售。目前，社会上并无与此模式相应的闲置物品交易
平台，因易堆积货物、初期成本投入高等问题，与社会盈利模式
不相符，亦无现有机构。但此模式适合各高校间进行跨校交易，
并且具有良好的发展前景。 

（三）C2B2C 模式 
C2B2C 模式指消费者到企业再到消费者是互联网经济的新

型商业模式（Customer to business to customer）。在社会闲置物品
的交易平台中的主要代表是爱回收、回收宝等。第三方建立闲置
物品交易平台，提供估价、购买、快递、咨询等服务，低价购入
闲置设备，再高价卖出，同时，亦提供相应的售后服务，有征信
保障。在高校内，与之类似的平台有学生会专门创建的公众号和
校内学生创建的公益性闲置物品交易平台。与社会闲置物品交易
平台运营模式并无较大差异。亦是从卖家手中购买后进行估价整
改和再销售的模式。这种模式亦适合高校学生与外界进行交易。 

四、高校闲置物品交易平台未来的发展路径 
（一）交易平台需精准引流 
高校闲置物品市场正处于市场培育期，用户基数小，成交量

少。用户基数很大程度上决定了成交量。如若想提升成交量，需
从用户基数下手。增大用户基数，即意味着要增大平台的流量。
平台可通过第三方软件发布相关信息来增大平台流量。如微博、
朋友圈、微信推文等方式吸引潜在的顾客对平台的关注。 

（二）交易平台需找准消费趋势 
消费趋势指的是顾客消费心理和消费行为模式的变化趋势。

交易平台需对高校学生现有的生活、消费习惯和生活、消费方式
进行分析，对学生日常生活进行观察，了解学生喜好，确定该群
体特有的“语言”，对平台进行整改，以便迎合消费群体。同时，
亦需了解学生的需求，其所处的校园环境、年龄阶段，都会对其
需求产生一定影响。交易平台要根据其现有的需求，为其提供相
应的服务。最后，亦需对整个大学生群体的消费趋势进行分析，
以确定平台未来的发展动向。 

（三）交易平台需延展服务 
高校闲置物品交易平台需完善售后和卖方的诚信度的认证，

提供一个安全可靠亦高效的交易平台给消费者。做好闲置物品交
易的售前售后服务，亦要保证闲置物品二次销售的等值性。亦可
尝试开拓共享经济模式下的租赁服务。通过租赁与销售互补，以
租代买提升闲置物品的周转效率，有利于最大化利用闲置物品的
价值。 

结语：在我国贯彻落实新发展理念，加快生态文明体制改革
的大环境下，拥有较强环保意识的高校大学生，积极践行轻量化
的新生活方式，为闲置物品的交易市场的发展提供良好的条件。
在经济和科技大发展的时代背景下，给与高校闲置物品交易发展
的完美契机。与之相应的高校闲置物品交易平台逐渐形成，但亦
不成熟。在未来需向精准引流、延展服务等发面发展。综上所述，
我们不难看出高校闲置物品交易市场具有巨大潜力，值得我们为
交易市场的开发做出努力。 
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