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浅谈信息化时代中广告设计的多元化与学科融合创新 
◆黄  翔 

（广西理工职业技术学校  广西桂林  530031） 

 
摘要：现代广告设计领域的多元化一般能从多学科的交叉融合角度得到

体现，针对广告设计进行研究的过程中，要想探索广告设计的多元化发

展，就要从多学科融合角度制定相应的创新措施，确保所培养的人才不
仅能掌握现代广告设计方面的专业知识和技能，还能从多学科的融合角

度形成多元化设计理念，增强人才培养工作的综合效果。 
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信息时代的发展对广告设计专业相关教育教学活动的开展
产生了直接的影响，广告设计的多元化发展态势更加明显，引发
广告设计教育领域相关研究者的广泛关注。而广告设计的多元化
发展需要学科融合的支撑，因此结合信息时代的影响，应从学科
融合入手对广告设计的多元化发展进行探究，提高人才培养综合
效果，增强学生的职业竞争力。 

一、广告设计的多元化 
广告设计的多元化发展从多角度表现出来，在研究中应该结

合实际情况从不同的角度进行解析，形成对广告设计的多元化认
识，为从学科融合角度解读广告设计的多元化发展奠定理论基础
[1]。一般来说，广告设计的多元化发展从三个层面得到体现：其
一，广告设计的符号化，使用符号传达信息，表达广告的主要涉
及思想，实现对广告信息的符号性传播。其二，广告设计形式多
元化，在广告设计方面能将互联网时代背景下多媒体技术、数字
媒体技术等进行整合分析，实现多元化应用，提高设计效果。其
三，广告设计的民族化特征，能彰显不同民族、地域特色和不同
时代的审美元素，丰富广告设计的文化内涵，确保广告设计作品
能实现对信息的有效传播，达到预期的信息传播效果。 

二、信息时代背景下广告设计的学科融合 
信息时代背景下，在广告设计人才的培养工作中，为了能进

一步实现广告设计的多元化发展，就要针对广告设计的学科融合
进行探究，在深化学科融合认识、有效推进学科融合的基础上，
为广告设计人才培养工作的系统推进提供良好的支持。 

（一）广告设计新领域的学科融合 
对学科融合进行具体分析，在信息时代背景下，借助信息技

术的有效支撑，能逐渐突破学科的边界，更好的促进学科教学内
容之间的渗透和融合，为广告设计多元化人才培养工作的开展创
造良好的条件。在广告设计领域，按照学科融合的特点对课程教
学和人才培养工作进行开发，能丰富广告设计的内涵，在独立设
计媒体平台广告的基础上，也能逐步形成对广告设计多元化发展
的认识，提高广告设计多元化教育效果。现阶段广告设计领域呈
现出多元化发展态势，广告设计的新领域主要包含动画广告和网
络广告等，具有明显的学科融合特点[2]。 

目前在我国动画广告设计领域，动画广告设计学科高度重视
实践性，并且动画广告设计表现出明显的学科融合特征，其本身
能兼容动画专业和广告设计专业领域的知识内容，是两个专业学
科交叉融合的背景下形成的特殊广告设计学科，并且研究发现动
画广告设计学科综合性较强，具有边缘交叉性的特点，内容范围
也相对较为广泛，如蕴含设计学、影视学、新闻传播学、美学以
及心理学等方面的内容，并且学科内容受到信息时代的影响，表
现出动态发展的态势，随着信息时代的发展不断出现新的变化。
动画广告设计自身创新性和包容性较强，在学科融合的作用下其
学科体系能不断的发展和完善，探索动画广告设计的多元化发
展，能为学科教育指明发展方向，使学科人才培养工作中加强对
动画广告与营销管理课程、互动媒介动画广告设计课程开发等，
突出人才培养工作的指向性。 

从网络广告角度看，网络广告本身涉及到网络媒体与广告设
计的融合，在学科融合的基础上，网络广告的表现方式具有多元
化的特色，如电子邮件广告、网幅广告以及网络游戏广告等，在
学科融合的影响下，网络广告能表现出较强的感官性，受到信息
时代的影响逐步实现了快速发展的目标。 

对网络广告进行细化的解析，能看出网络广告一般借助互联
网完成信息传播，具有方便快捷，能得到广泛流通的特点，并且
网络广告传播方面的定位更加精确，如在微信载体的作用下可口
可乐、宝马等产品在微信朋友圈投放广告，并且按照红包流量进
行计量，年红包流量在 1000 元以内的，一般会选择投放可口可
乐类型快消品的广告，而红包流量在 1000-10000 元内的，一般
会投放轻奢产品的广告，如手机、化妆品等；红包流量超过 10000
的，一般会选择投放车辆的广告，具体投放会结合每一年的数据
变化情况进行具体的确定，增强网络广告信息传播效果。 

（二）广告设计传播方式多元化的学科融合 
信息时代背景下，广告设计传播体现出明显的多元化发展态

势，这种多元化发展的形成是学科融合作用的结果[3]。信息技术
的影响下，广告设计信息传播能将多种不同的形式作为载体，多
元化特征明显，不同的信息传播方式能实现对不同学科的融合，
对于广告设计的多元化发展产生了重要的影响。具体从学科融合
角度进行探究，在广告设计信息传播方面，信息活动的网络化、
数字化和智能化发展，能进一步体现多学科与广告设计、互联网
实现综合共生的情况，因此应该注意从学科融合的角度对广告设
计的多元化发展进行分析，明确广告设计多元化发展的主要方
向，进而在学科融合的基础上对整体培养模式进行优化创新，构
建全新的人才培养体系。在移动互联网蓬勃发展、智能手机在社
会上得到广泛应用的情况下，学校专业课程设置方面也会综合考
察学生长时间使用手机的实际情况，将广告设计方面信息传递传
播融入到学生手机载体中，加强对微博、微信等传播平台的应用，
促进信息化教学改革工作的优化开展。 

三、广告设计多元化和学科融合的价值 
信息时代背景下，现代广告设计的多元化发展倾向明显，并

且广告设计的多元化基本上从多学科之间的融合发展角度得到
体现，广告设计多元化发展态势要求学科教育实践中培养设计人
员的多学科信息整合能力，使他们能更全面的了解相关的边缘学
科信息内容，真正适应时代发展需求探索广告设计的创新[4]。广
告设计人员在自我学习和成长过程中，必须加强对广告设计前沿
信息的理解和把握能力，更多的关注与广告设计多元化发展相关
的学科相关信息，加强对数字化技术、摄影摄像技术、消费心理
学、网络信息技术、美学等方面知识的理解，更好的将各学科融
合方面的信息融入到具体的广告设计环节，突出广告设计的学科
融合发展优势，使信息时代背景下广告设计能得到受众的认同和
肯定，更好的实现信息传播。 

结语：综上所述，在信息时代背景下，按照人才培养需求的
变化对广告设计的多元化进行探究，并制定学科交叉融合的方
案，对学生实施更加科学的指导，使学生能形成对广告设计多元
化的正确认识，提高学生多元化设计能力，为广告设计的时代化
发展提供人才支撑。 
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