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试论在视觉传达课程中渗透多元文化的价值及途径
周　胜

成都大学美术与设计学院　四川　成都　610106

摘　要：随着视觉传达设计的快速发展和社会大众的审美意识和审美鉴赏能力不断提升，单一的文化元素无法满足创作者的

设计需要，同时也难以满足受众的审美需求，因此，多元文化元素的应用在视觉传达设计中越来越普遍，可以说是当下流行

的趋势。但是，这也给设计师带来了更大的挑战，如何良好的展开应用，真正达到设计目标，是当下亟待讨论的课题。
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概括来说，通过视觉形象传达给受众的设计即视觉传达

设计。具体而言，可视形式的内容非常多样，包括文字、色

彩、标志、图片、包装等等元素。视觉传达则强调了设计需

要呈现出的交互性，需要给受众带来交互体验。也就是说，

视觉传达设计是将各类视觉元素通过创意性的搭配组合，来

达到传递某种理念、与受众进行信息交互的目的，让受众获

得视觉审美、思想理念等感受和信息。就目前而言，视觉传

达设计这一种设计方式，已经被广泛应用于广告设计、门店

环境设计等等商业性的平面设计和空间设计。通过这种设计，

从视觉上实现企业与消费者的良好沟通互动，也能够让消费

者更好地感知和体验到商品的设计理念和应用特性。

一、在视觉传达课程中渗透多元文化的价值

（一）迎合视觉传达设计的发展趋势

随着视觉传达设计的发展，其设计形式更加丰富多样，

单一的文化元素无法满足创作者的设计需要，想要设计出更

加具有创意、更加优秀的设计作品，往往需要融入多种文化

元素，实现多元文化元素的应用。

（二）提升受众的视觉体验

随着我国人们整体文化水平的不断提升，且当前人们获

取信息的渠道非常多样，社会大众的审美意识和审美鉴赏能

力不断提升，对于视觉设计的审美要求更高，单一的文化元

素往往难以让受众获得较好的视觉审美体验，多元文化元素

才能够让受众从视觉上感受到设计的层次感和丰富感。

（三）创造更高的商业价值

作为具有商业目的的视觉传达设计，只有抓住受众的眼

球，同时，使受众获得良好的视觉体验，才能够收获受众的

关注和好评，从而有可能创造更高的商业价值。而在信息爆炸

的时代背景下，想要抓住受众的眼球，必须拿出有创意的设

计，而应用单一文化元素往往难以有很大的创新，往往需要多

种文化元素的新颖的搭配和组合，才能够达到预期的效果。

二、当前我国多元文化元素应用存在的问题

（一）模仿西方设计，缺乏自主创新

现如今一味的模仿甚至照搬优秀设计师的设计，缺乏自

身原创的东西。一方面不利于我国视觉传达设计的良性发展，

使得设计出来的成果缺乏本国文化特征和内涵。另一方面，

地域文化差异较大，不同地域审美也是存在较大的差异的，

模仿和照搬其他类型文化元素，往往难以获得广大受众的理

解和喜爱，从而难以达到预期的互动传播效果。

（二）过于追求形式，缺乏文化底蕴

就当前的多元文化元素的应用趋势而言，很多设计师

为了达到设计效果，往往只注重形式，而忽视了文化底蕴，

没有在设计中很好的传递文化价值。好的设计不是达到抓

住受众的眼球的目的就成功了，还需要真正让受众在设计

中感受到美，感受到正能量，对于有商业目的的设计，还

需要通过设计让受众去了解和认可企业文化和产品的价值。

多元文化元素的应用是以文化为落脚点的，如果不能体现

文化内涵，就不是真正地应用了文化元素。此外，文化元

素的选择也需要跟设计主题相契合，这样才能够让受众快

速将文化元素与主题相联系，从而对设计主题进行进一步

的思考和体会。

（三）没有注重多元文化元素应用的和谐统一

多元文化元素的组合搭配可以比较新颖、比较独特，但

是，也需要有一定的和谐性，才能够在保持审美价值的同时，

保持文化价值的统一。目前，有些设计师偏好中西方文化元

素的融合应用，并认为这样就能够快速简洁地体现出创新，

提升作品的水平和质量，抓住受众的眼球。然而，这种思路

其实是提高了设计的难度的，想要将两种或者多种文化融合

在设计中，这对于设计师的专业素养提出了更高的要求。一

些设计师不能够充分地设计融合尺度，没有实现多种文化元

素的和谐统一，最终无法如愿以偿，不仅没有打造出高品质

的作品，反而降低了作品的艺术价值。也就是说，应用多元

文化元素的目标是为了提升作品的艺术和文化价值，然而，

一些设计师却缺乏合理应用的能力，没有真正达到这个目的。

三、在视觉传达课程中渗透多元文化的策略

（一）强化自主创新，发扬中国文化

设计师在进行视觉传达设计时，不要一味模仿甚至照搬

西方设计师的设计形式，一方面西方设计师展现出来的文化

元素对于中国大众来说是比较陌生的，是难以快速实现精神

层面的共鸣的；另一方面现在信息获取的渠道非常多样，国

内的受众也能够通过各种渠道去看到西方设计师的设计，国

内设计师如果总是模仿他人，缺乏自主创新，简单重复的利

用文化元素，即使是应用了多元文化元素，也难以激发受众

观看的兴趣。基于此，设计师要坚守设计初心，坚持原创原

则，强化自主创新，除了应用西方的文化元素，也要积极的

发掘中国文化元素的文化价值，实现中国文化元素的多元化

应用，这样不仅能够提升作品的原创性，还能够发扬中国文

化，让国内的受众快速关注到作品中应用的文化元素，并快

速感知到其中的文化内涵，从而快速实现设计的交互性，这

样在能够提升设计作品的艺术价值的同时，又能够很好地实

现设计作品的传播价值。
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（二）要注重文化元素和文化内涵的和谐统一

文化元素就是文化的一种特质，且这种特质是一种最小

的单位，比如，一句典型的方言等等，都属于文化元素的范

畴。文化是动态发展的，同时，也是丰富多样的，文化本身

就具有包容性和多元性的特征，且随着时代的发展，文化呈

现出前所未有的融合发展的趋势，包容性和多元性的特征在

当前文化发展中更加凸显。多元文化元素的理念就是进一步

强调多种文化元素的融合运用。文化元素具有象征意义，是

文化内涵的表征，这种象征意义是历史文化赋予的，是不能

随意去更改和另外赋予的。在进行设计创意时，设计者要真

正去理解文化元素的内涵，在应用过程中，要注重文化元素

的表现形式要与文化内涵相统一，这样才能做到表里如一，

让受众在观赏设计作品的同时，去学习和体会其中的文化价

值。如中国传统的动植物文化元素，其各自拥有一些精神内

涵，而这些文化元素就是这些精神内涵的符号，在应用过程

中，要注重两者的和谐统一。

如梅兰竹菊四种植物作为中国传统文化元素，其蕴含着

清雅淡泊、顽强不屈的精神内涵，如果想用这四个元素来表

达其他的精神内涵，那么，就显得不伦不类。在梅兰竹菊这

四种文化元素的应用时，可以结合中国水墨画的绘画元素或

者中国书法的元素来衬托其清雅高洁的精神内涵，水墨画和

中国书法素雅的线条和大片的留白能够很好地烘托这种淡泊

的意境。

（三）要注重设计主题与文化元素的和谐统一

设计师在进行设计实践时，要注重设计主题与多元文化

元素的和谐统一，如果是围绕着某个产品或者理念展开设计，

那一定要保证元素的应用于设计主体的价值理念是存在一致

性的。如在对某一陕西名产的包装进行设计时，就比较适合

中国传统元素的多元应用，如果融合西方文化元素就无法与

产品主体契合，设计师可以融入陕西地方的地域文化元素，

在包装上综合应用陕西方言、剪纸等文化元素，提升设计的

新颖性、趣味性的同时，能够很好地烘托产品，让消费者感

觉自己买的不仅仅是产品，还有这背后蕴含的厚重的文化，

从而能够真正通过提升消费者的购物体验来提升产品的商业

价值。

（四）要保持多元文化元素的内在一致性

多元文化元素的应用可以有一些混搭，可以体现出冲突

感，但是还是要保持文化内涵的一致性，这样才能够给受众

一个明确的价值导向，而不会让受众感觉眼花缭乱，不知道

想要表达什么。如中国结元素和唐装服饰元素，从内在性来

说就是一致的，它们的组合和搭配是存在文化的同一性的，

设计师在进行这两类文化元素的多元化应用时，可以用中国

结来展现立领、对襟、布扣等唐装元素，让人耳目一新的同

时，也能够发扬中国传统文化。

四、结语

通过以上内容可以得知，应用多元文化元素是当下视觉

传达设计的趋势，对于提升受众体验、提高设计作品的商业

价值和文化价值都有着非常重要的意义。设计师在设计实践

过程中，不能一味模仿西方设计、过于追求形式，需要强化

自主创新，注重文化元素和文化内涵、设计主题与文化元

素的和谐统一，更重要的是，要保持多元文化元素的内在一

致性。
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