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从故宫文创产品设计创新看文化创意产品设计潮流
陈　琪

齐齐哈尔大学　黑龙江齐齐哈尔　161000

摘　要：主要讨论了故宫文创产品设计的文化内涵和时代特色优势，对未来文创产品文化内涵挖掘、文化差异性体现和文化

融合设计创新思路和发展方向进行探讨，为文创设计者提供一些创新思路。
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故宫文创产品在互联网营销当中，产生了十分广泛的市

场影响，凭借着文化底蕴和精巧绝伦的艺术设计，故宫文创

产品收获了一大批青年、青少年群体的追捧。从文创设计角

度来看，故宫文创设计将传统文化与现代设计进行了巧妙的

融合，将优秀的传统文化内容巧妙地融入到了具有实用性和

艺术观赏性的产品之中，体现了独特的文化意味。对于消费

者来说，这样的文创产品文化内涵更为浓郁，更具有文化层

面的审美价值。

一、故宫文创产品设计创新基本情况

（一）故宫文创产品的文化开发

故宫博物院文创产品是近年来故宫博物院面向国内消费

市场所提供的平民化产品，在互联网经济环境下，故宫博物

院文创产品通过天猫、淘宝等平台进行展销营销。在 2016
年，故宫博物院达成与腾讯的商业化合作，正式登陆 next 
idea 腾讯大赛平台，极大地提升了消费市场影响力。

（二）故宫文创产品的主要类型

故宫文创产品的开发和创新来源于对于故宫文物和故宫

文化历史的展现和表达。故宫博物院经营管理处处长杨晓波

曾提出，只有摸清了博物馆的家底，才能够更好地挖掘历史

文化背景，更好地开发新颖独特，有历史文化内涵的文创产

品。从目前面向市场的文创产品类型来看，故宫文创产品主

要可以分为实体商品和数字化商品两种类型。

实体商品主要是指拥有物质实体、可触摸可使用的文创

产品。故宫实体文创商品主要为常见的生活用品，在故宫文

创淘宝平台上供消费者选择的如水杯、笔记本、胶带、胸针

等生活实用性物品，都是这一类商品。故宫文创以文化创意

为基础，重新进行了实用商品的形制设计，或采用故宫建筑，

或采用拟人化的肖像等设计元素，使得文创产品视觉观感更

为奇妙，文化色彩更为浓郁。除了以上产品之外，近年来故

宫文创还推出了一些文化书籍，如《故宫日历》、《故宫博物

院藏清雍正青花瓷》等，这些文化书籍兼具了历史文化、视

觉审美和文化科普等功能，为公众提供了故宫文化观赏和文

化交流的机会。

数字化商品主要是指利用数字媒体进行展现的文创产

品，新媒体背景下，故宫文创开始进行线上产品开发。这

类线上数字化产品以动态、互动为主要形式，为消费者提

供更具趣味的文创产品。在故宫博物院公众号“微故宫”

上，消费者可以通过底端按钮选择所需的对应功能，进行

诸如“故宫全景游览”、“韩熙载夜宴图观赏”、“紫禁城祥

瑞”等兼具历史文化厚重和趣味娱乐性的内容，深受用户

群体喜爱。

二、故宫文创产品的产品设计特色

（一）故宫文创产品的市场影响力形成

故宫文创能够在众多文创产品当中脱颖而出，离不开故

宫文创在创意化产品开发中的投入，也离不开故宫本身的文

化影响力，还离不开精益求精的文化态度。

首先是文创产品中的创意投入。创意是文创产品的灵魂，

同时也是故宫文创产品能够吸引用户的关键。故宫文创并没

有停留在完全复刻历史文物信息，而是采用情景化、拟人化

的二次开发手段，对原本的历史信息进行了二次创造，打造

出既有历史积蕴同时又符合当下文化审美的文创作品。其中

一些文创产品展现了明清两代的文化风格，也有产品将古代

帝王将相的轶事以趣味化的形式进行呈现，使得文化场景更

为灵动，更符合当下年轻人的审美。

其次，故宫博物院本身的社会影响力，使得故宫文创产

品能够拥有完整绵延的文化脉络，享受更为丰富的文化资源。

与其他文创产品相比，故宫文创中涉及到了文化现象类型丰

富，展现的文化场景更加逼真，这些都来源于故宫博物院本

身的历史文化地位。在文创产品的设计中，设计者能够直接

从故宫超过 4 万件的文物藏品中汲取灵感，或者从古代建筑、

宫廷生活、奇闻异事中，找寻灵感，最终形成独到的设计

创意。

其三，故宫文创产品的设计开发坚持精益求精的原则，

通常一款文创产品的开发周期在 6 个月到 9 个月，其中涉及

到创意方案、打样会议、评审和细节完善等诸多环节，严格

的管控和缜密的流程保证了文创产品设计精度。例如在故宫

口红的文创设计中，设计改稿达到 1200 次，使故宫口红的文

化创意设计特色更为鲜明，与市场消费者的结合更为紧密，

一经上线，便受到了广泛的欢迎。

（二）故宫文创产品开发创新的设计要点

从设计语言角度来看，故宫文创能够取得成功的关键在

于设计者在能够坚持文化价值的基础上，能够在设计过程中

实用功能和年轻化特点。

文化性是故宫文创的内涵起点，脱离了文化，故宫文创

便丧失了其独具的意义。故宫文创的内容设计并没有停留在

平面之上，而是借助场景化的设计方式，尝试讲述一段历史

故事。可以看到，每一个文创产品，都蕴含着文化故事内容。

这种对于文化的挖掘使得文创产品所传达的信息更为丰富，

更加立体。对于消费者来说，故宫文创产品折射出故宫从历

史中走来的沧桑变化之感，带给人历史临场感下的心灵震撼。

功能性是文创产品的关键，也是故宫文创产品设计能够

脱离单纯观赏性艺术价值，走入大众视野的前提。故宫文创

产品以功能性吸引消费者，大部分文创产品都集中在日常生
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活层面之上，将“生活中的审美”发挥了出来。对于消费受

众来说，故宫文创的生活化功能实际上传递了生活审美的价

值，引导公众产生艺术化生活的畅想。同时部分文创产品还

增添了历史趣味性，使得生活化艺术审美不再呆滞。例如推

出的朝珠耳机，就是将清代官员朝珠形制与耳机进行结合，

带给消费受众新奇的文化体验。

年轻化是潮流发展前沿，故宫文创产品的成功离不开年

轻化趋势。从市场发展来看，年轻人群体逐渐成为传承传统

文化的“主力军”，同时成为传统文化创意产品的消费主力。

故宫文创产品设计中，设计者从年轻化视角出发，进行了大

量的文创产品开发，使得传统文化与潮流文化进行了紧密结

合，形成了具有时代发展特征的文化创新，带给人亲切感和

惊喜感。

三、文创潮流发展下的创新思维

故宫文创的成功带领了国内文化创意产品研发的新潮流，

也使得越来越多文化创意产业进入到市场当中。如何葆有文

化内涵与价值，积极进行尊重文化、面向市场的文创产品创

新，成为文创产品拥有恒久生命力的关键。

（一）坚持多维度文化传承

文创产品的设计创新离不开文化价值，设计者需要肩负

起文化传承的重要使命。中国传统文化资源十分丰富，不同

地域之间也有着极大的文化差异，为文创产品差异化设计提

供了创新土壤。故宫文创的成功离不开对于故宫本身文化价

值的挖掘，对于其他文创产品的设计开发来说，设计者要能

够立足于本土文化，从本土文化当中找寻线索，探索文化价

值，基于深入的文化理解，将文化元素融入到产品设计当中。

讲好文化故事，需作为文创设计者应当追寻的创意设计基本

思路，设计者从讲述文化历史故事的角度，进行文创产品设

计创新，才能够使文创产品能够代表文化价值，体现文化生

命力。

（二）进行设计思路创新

故宫文创产品的设计开发并没有一味地对已有文物藏品

进行复制，而是从实际的现代生活需要出发，进行了贴合生

活化的二次设计。这种二次设计以打破 - 重构为基本思路，

在保留了文化韵味的同时，尝试与现代生活、现代价值进行

贴合。例如纹样的变化和创新，就是一种古为今用的新思路。

故宫文创推出的一款睡衣套装就是从古代蟒服和仙鹤纹样当

中取材，但又不拘泥于古代纹样，重新进行了纹样设计，使

线条运用和内容表现更加符合现代审美，在坚持了文化内涵

的同时，实现了文化创新，获得了市场认可。文创产品创意

者需要具备二次设计的创新思路，能够跳出惯性思维，从时

代视角出发，对传统文化进行审视，再借助打破 - 重构的方

式进行创新设计。

（三）避免牵强的文化体验

在近年来文创产品的开发设计当中，除了一些优秀的文

创产品外，也有大量的粗制滥造，缺乏文化思考的文创产品，

这类文创产品对于传统文化和产品开发之间的关系理解不足，

为了短期效益而选择“生吞活剥”式的文化诠释，导致传统

文化元素与产品设计之间关联性极为牵强，对于受众来说难

以形成良好的文化体验。在后续的文创产品设计开发中，设

计者应当做到“守正创新”，要能够从“正”的文化资源层面

进行深度思考，找寻文化与产品之间的关系，将文化元素与

创意产品进行巧妙地融合，使产品能够真正体现出文化价值，

给公众带来曼妙精彩的文化体验。
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