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分析新媒体时代下广告设计教学改革与创新方法 
刘国孟 

(广东省轻工业技师学院  广州市   510000) 

摘要：信息时代推进新媒体不断的发展与进步，根据新媒体类型与数量的日益提升，对高校的广告设计专业教学提出了更加严
格的要求，广告设计教学就需要增强完善与创新，本文首先对新媒体时代下广告的优点展开叙述，研究传统广告设计教学出现的问
题，并且对于问题提出新媒体时代下广告设计教学改善与创新的措施。 
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引言 
广告设计教学的限制性较高，由于广告是近几年新兴的朝阳产

业，发展速度十分迅速，校园中的学生只能靠教师讲解知识并且达

成作业等措施展开学习，尽管能够把握一定程度的理论知识，然而
动手能力比较差。伴随着新媒体时代的到来，传统的教学方式更加
无法实现当代发展的需要，就需要对其展开改革。将当代媒介加入

广告设计实践教学，能够综合提高实践性人员培育的成效，这也作
为新媒体时代下广告设计教学完善的重要策略目标之一。 

一、新媒体时代下广告特点 
随着目前科学技术发展不断迅速，新媒体时代也随之而来，新

媒体时代下广告呈现出一系列的优势，从而使广告行业与广告设计
教学受到相应的影响，推进广告设计行业出现了巨大的改革；总体

来说，新媒体时代广告包含以下几种特征：第一是互动交流深化。
新媒体技术作为目前人们日常生活中应用比较普遍的技能，新媒体
时代新媒体技术也在促进达到广告互动性的一种措施。从实质上而

言，广告就是传播人员与接纳人员之间的一项联系，传播人员采用
广告展开主动传播，接纳人员采用广告为自身需要获得市场信息

系；新媒体将二者的距离感更进一步拉近，促使互动更加有效与直
观。第二是结合品牌数据信息。广告设计需考虑很多的原因，包含
地区、性别以及年龄等等，总而言之需要考虑所有接受人员的综合

特征与需要。按照差异展开设计与传播，进而获得很多地接受人员。
第三是连接信息服务。之前陈旧的媒体使得接受人员十分被动，被

动地接受智能，无法按照自己的需要改动广告信息，造成广告传播
成效下降，新媒体冲破了以往的广告信息，接纳路径较广泛，接纳
人员能够任意挑选自己所需的数据[1]。 

二、新媒体时代广告设计教学当中出现的问题 
广告设计课程教学包含营销规划与设计艺术两种类型的课程，

营销规划具有广告策划。文案写作等等内容，设计艺术包含图形图
像处理等教学内容。目前广告设计课程通过很多年的发展已经取得

了一系列的经验，但是根据新媒体时代的迅速发展，广告设计理念
不停地改革，对广告设计人员的规范逐渐严格，进而广告设计教学

也面对一些严峻的压力，目前而言还保留着一些问题需要我们更加
重视[2]。 

（一）广告课程结构不合理 

目前现在的广告设计课程保留一定结构不合理等情况，广告设
计教学缺少目标性。一方面，课程过于密集，很多学校在进行广告

设计教学过程当中对细节的重视较多，广泛将广告设计课程剖解得
较为精细，促使教学当中忽视了培育任务。广告课程精细化促使课
程教学出现一个严重的问题就是课程内容又普遍缺少，教学整体缺

少目标性。广告课程结构不太合理、课程不明确以及课程规划缺少
造成人才培育缺少准确的目的。 

（二）教学理论和实践脱离 

广告设计教学存在十分重要的问题就是理论教育和实践训练
相偏离。目前许多学校的广告设计课程在设计过程当中未将理论知

识和实践训练展开紧密的连接，因为学校的师资力量匮乏以及教育
硬件设备不足等问题，造成学生无法在实验课中进行广告设计的实
际操作，学校课程设定倾向于理论课程，缺少实践课程，造成理论

和实践分离情况十分显著，实践训练跟不上教学进程，十分落后，

许多设计知识只保留在理论基础上，没能转变成优秀的广告作品，
失去了教学的实际意义。并且，以往的广告设计教学最初是从美术

教学中剥离出来，这造成之前的广告设计教学还保留着美术教育的
一些痕迹，也造成广告设计课程内容的设计和社会发展相偏离，教
学当中普遍侧重于视觉审美，对待技术设计明显忽视，造成教学内

容方面过于传统，与新媒体时代下市场中的需要不相符。 

三、新媒体时代广告设计教学与创新的对策 
（一）改进教学制度 

新媒体时代的不断迅速发展，广告设计教学首先应该完善教学
制度，增强广告设计人员的培育。联合新媒体时代发展的特征，对
教育教学制度展开完善，引领学生和时代一同发展，培育更高专业

的广告人员。改进教学制度，一方面是培育新媒体广告设计能力，
经过对教学重点、教学难点以及教学问题的演示，指引学生具有针

对性地进行教学，提升学生的探讨能力，并且将研究结果贯彻落实
并且提升学生的新媒体广告设计能力。二方面是理论与实际相结
合，进行理论教学之后，教师一定要采用对应的设计实践课程，将

理论教学充分发挥出作用，应用在实际当中，使学生学习道德理论
知识贯彻到实处。三方面是注重辅助教学课程。广告设计课程也需
要注重有关课程的制定，教学系统当中要增加计算机课程与美术课

程等辅助课程等，为学生的课程知识奠定坚实的基础[3]。 
（二）按照就业需要改变教学方式 

根据当前的入学门槛下降，每年广告设计专业毕业的人员逐渐
增加，很多毕业生加入市场便产生就业供大于求，怎样在激烈的市
场竞争当中显露出自身的优点获得想要的工作呢，这不单单是学生

着重考虑的问题，也需学校加强重视，要符合实际进行提高毕业生
的质量，培育真正的实用型人员。学校在教学课程规划当中，要重

视课程的实用性，按照就业需要改变教学内容，真正的培育实用型
人员，和企业相连接，有效地提高学生的综合操作技术以及把握真
实的要领。 

结语 
综上所述，广告设计专业作为一个具有良好的发展前景专业，

然而在广告设计教学当中还存有上述出现的问题，这些都是对我国
广告设计教学产生影响的原因，但目前是新媒体时代，广告设计教

学能够采用新媒体展开教学完善。新媒体给予了广告设计崭新的机
会，各所学校都应掌握次机会展开对广告设计教学的完善与创新。

并且，各个学校对应重视学生的实习课程，在学习理论知识之后，
将学习的理论知识应用到实际中。同时在教师队伍的创建当中，也
应该增大投资，创建高素养的师资团队。最终采用新媒体技术增强

和学生进行交流，这样才能够提高教学的效率。 

参考文献 
[1]谭伟职.全媒体时代下网络广告设计专业课程教学改革

研究——以短视 频网络广告 教学为例[J].传播与版权 ,2020 
(11):154-156. 

[2]王乐,张伟,欧阳景春.产教融合视角下新媒体时代广告设
计教学模式研究[J].黑龙江科学,2020,11(09):50-51. 

[3]李庆.数字媒体时代下广告设计课程教学改革探究[J].美
术教育研究,2019(09):156-157. 




